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JEEST ZNACZNIE

MMP: Jaki jest cel Pana wizy-
ty w Polsce | w polskim od-
dziale G+J7?

Torsten-Joern Klein: I

Czemu zawdziecza ten re-
zultat?

Czy dalszym celem jest zaje-
cie na polskim rynku pozycj
numer jeden wsrod wydaw-
cow magazynowych?
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W ubiegiym roku, mimo juz
bardzo realnych zapowiedzi,
G +J Polska nie zadebiutowa-
lo z projektem luksusowego
magazynu dia kobiet ,One”.
Czy w br. polski oddziat ma
zielone $wiatfo na wejscie
z nowym tytutem?
Wszystho zalezy od produk
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Czy spodziewal sie Pan, ze
gadzety w tak duzym stopniu
opanuja rynek wydawcow

w Polsce?

To bylo trudne do praewidze
nid. Sami ucrestniczymy w tym
zjawisku. Jednak od kilku lac
podkreslamy w Polsce, ze cheemy
systematycznie odchodzi¢ od ga-

rraniczajac liczbe mu
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, 7e wlasnie w Polsc !
nia najbardzie] wymknela

spod kontroli

Ktore grupy odbiorcow stano-
wig dzis najwigksze wyzwanie
dla wydawcow wysokonakia-
dowych tytutow?
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Czy inwestycje G+J w nowe
technologie s wiasnie odpo-

wiedzig koncernu na zachowa-
nia miodych konsumentow
mediow?
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Kilka lat temu glosne bylo wyj-
scie G+J z amerykanskiego
rynku wydawcow. Jak dzi
ocenia Pan te decyzje?
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Jakie wyniki finansowe osig-
gnal koncern za miniony rok?
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Magdalena Malicka, prezes G+.J Polska, podsumowuje mi-
niony rok i zapowiada niektore cele na rok 2008.

M Najlepszy wynik finansowy za rok 2007 od po czatku
istnienia polskiego oddzialu G+J.

M Realizowana strategia odswiezania | poszerzania isl-
nigjacych brandow i szukanie nowych 2rodel dochodow
poza wydawniczym core-biznesem. W 2007 r. stanowily

one jedna czwarta calkowitych przychodow firmy

M Relaunch tygodnika ,Gala” zaplanowany juz wkrotce,
na koniec stycznia br.; weczesniej odnowiono MNaj", Natio-
nal Geographic”, ostatnio ,Rodzicaw”.

B Dalsze ograniczanie gadzetow, co jest widoczne

we wszystkich tytutach wydawnictwa, np. ,Focusie” i (Gla-
mour”, ktdre w ogole obywaja sie bez nich, a do Gali"
maja by¢ dotaczane wytacznie filmy na DVD

M Cel osiggniecia dwucyfrowego udziatu w rynku inter-
netowym na koniec br. albo na poczatku 2009 r. dzigki od-
swiezaniu istnigjacych serwisow, oddelegowywaniu do
nich specjalnych zespolow, a takze dzieki przejgciom

| wprowadzaniu nowych wiasnych projektow.

M Planowany rozwoj dziatalnosci e-commerce | teleko-
munikacyjne;.

W Nie jest wykluczony nowy projekt magazynu w br

M Ponad 10 min z! wynosi budzet na media zaplanowany
na br., kwota przeznaczona na inne formy promocji ma byc
znacznie wieksza, podobne kwoty | w podobnych propor-
ciach byly wykorzystywane w minionym roku

KP



